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DESENVOLUPAMENT DE LES ACTUACIONS

En el marc de les accions desenvolupades en materia de promocié economica i
turistica desenvolupades pel Consell Comarcal del Pallars Jussa, la present memoria vol
donar resposta a la proposta per a I'execucid del treball: Consolidacié del Treball en

Xarxa per a la promocié de productes turistics transversals, sostenibles i innovadors.

A continuacié s'estructurara la memoria prenent en consideracio els diferents
elements detallats en el plec, estructurant aquesta en : Metodologia, instruments
metodologics i activitats previstes; resultats esperats i productes a lliurar; indicadors

d'avaluacio de I'accié.

Indicar -de manera preliminar- que I'exposicié de les diferents tasques realitzades es
realitza de manera especifica per a cada un dels apartats recollits en el Plec de
Prescripcions Tecniques. Malgrat aquest fet, i que es fa per facilitar la comprensié de la

mateixa memoria, un parell d'elements a tenir present:

e No es tracta d'actuacions estanc, desvinculades unes de les altres. Per exemple,
I'eleccié dels 20 atractius, acaba condicionant quines sén les imatges a
seleccionar en la confeccié dels elements de suport per a presentacions; les
opinions derivades d'algunes entrevistes, acaben de configurar el programa de
les jornades que s'organitzen; o els assessoraments individualitzats,
contribueixen també a la seleccid de potencials propostes de projectes per

premis.

e En la presentacié de la present memoria, I' informacié derivada s'annexa, de
manera que sigui més dinamica la lectura de la memoria i en faciliti I'ampliacio

d'aquesta en base als diferents annexes presentats.



METODOLOGIA, INSTRUMENTS METODOLOGICS | ACTIVITATS
PREVISTES

Aquest apartat es dividia en 8 seccions diferents, que son les que es detallen a

continuacio:
1. Recolzament equip técnic

En aquest apartat s'especificava el recolzament a I'equip tecnic del Consell Comarcal i
es realitzava, a mode de proposta, diferents agents amb els que es podria contactar. Es
contacta amb els diferents agents i es realitzen tasques de recolzament al Consell

Comarcal, que queden visualitzades de la segiient manera:

1. Cooperacié amb el Parc Nacional d'Aigliestortes i Estany de Sant Maurici: en
aquest cas es realitza de manera individual una visita en format Mystery Guest.
La visita es realitza el dia 20 de setembre i es genera una presentacié que en
posterioritat s'exposa al Consell Comarcal. La presentacid i documentacio
derivada és la configura Annex 1: Cooperaci6 amb el Parc Nacional

d'Aigliestortes i Estany de Sant Maurici.

2. Ramat de Camins: en relacid a aquest itinerari, es realitzen dues reunions
presencials amb la persona encarregada del projecte, i diferents tasques de
tutoritzacié de la proposta mitjancant el correu electronic. Amb coordinacio
amb el técnic del Consell Comarcal es realitza aquest suport al projecte. Les
dues reunions presencials realitzades han estat el 07 de novembre i el 6 de
febrer del 2020. Les dues actes de les reunions es poden trobar al Annex 2:

Reunions accions de foment.

3. El Cinque LLac: amb la persona responsable del projecte, es realitza novament
dues reunions presencials, amb data 07 de novembre i el 6 de febrer del 2020.
Fruit d'aquest suport, s'arriba a l'acord - conjuntament amb el técnic del
Consell Comarcal- que el projecte vinculat al Cinqué LLac, de nom Gratitud, és
susceptible de ser presentat a candidatura de premis. Els dos resums de les

reunions realitzades amb aquest agent es pot trobar al Annex 2: Reunions



accions de foment. Derivat de la primera trobada, es genera un document de
posicionament i estructuracié web del Cinque Llac, que esta recollida a I'Annex

3: Estructuracié web del Cinque Llac.

Pedals de foc: després de parlar amb la persona encarregada del projecte de
manera telefonica, s'acorda no realitzar reunié presencial sota demanda del
propi agent. Es manté un interés en poder realitzar les jornades de
presentacid/esdeveniment entorn al cicloturisme. Aquest agent forma part dels
convidats a les jornades, i també els diferents gestors d'allotjaments del

projecte.

La gran aventura dels Pirineus i la Travessa dels Tres Parcs: es realitza una
reunié presencial a les oficines de Outdoor Adventour, com a agents
encarregats de la configuracié d'aquests productes i gestors de la seva
comercialitzacié. Acompanyats del representant del consell comarcal, es
realitza també una trobada de recolzament per al projecte. Es pot trobar I'

informacid al Annex 2: Reunions accions de foment.

En relacio al projecte camins vius, es posa de manifest com aquest queda
incorporat en la part de recolzament i cooperacio amb el Parc Nacional
d'Aigliestortes i Estany de Sant Maurici, doncs tots els seus trams transcorren

en aquest entorn.

Es realitza una reunié amb confeccié de documentacié de presentacié amb un
projecte que també reuneix els requisits d'ambit supracomarcal, en un projecte
de senyalitzacid per al turisme accessible. En concret es posa de manifest els
esforcos de diferents consistoris repartits en diferents municipis de realitzar
una aposta per a la senyalitzacio turistica accessible i en la futura creacio de
rutes turistiques accessibles. En concret, a mode d'experiéncia pilot, amb
I'Ajuntament de la Pobla de Segur es realitza la proposta de requisits que han
de tenir aquest tipus de senyalitzacié. Aquesta informacié es pot trobar a
I'Annex 4: criteris de senvyalitzacié de turisme accessible. Pel que fa a la

trobada, aquesta forma part de I’Annex 2.



Des de l'equip de treball de BIM Consultors es considera que s'assoleixen -i inclus
superen- el nombre d'hores indicades com a prestacio de serveis en el present apartat,

ajuntant aquestes al criteri de + 10 % de les hores.

2. Preparacio d'una jornada esdeveniment

A la licitacid es presentava la preparacié d'una jornada o esdeveniment de productes
del Pallars Jussa i un networking entre empreses i agents publics. Fruit de les reunions
realitzades amb els agents del territori, la presentacio a la taula de turisme i el treball
portat a terme de manera conjunta amb el técnic del Consell Comarcal del Pallars
Jussa, s'acorda que -sota demanda del sector- seria interessant focalitzar la jornada

entorn de les possibilitats del desenvolupament del cicloturisme a la comarca.

Aquesta es realitza el dia 11 de desembre a Tremp. Es supera ampliament els objectius
marcats del plec en que es marca la participacido d'unes 15 empreses, i s'assoleix la

preseéncia de 30 persones assistents.

En el plantejament de les jornades, aquestes es realitzen cercant ponents
especialitzats. Primer sota la visié publica amb la preséncia de Jaume Marin, ex
director de marqueting del Patronat de Turisme de Girona, i la visid privada amb al

presencia del ex president de Zona Zero, el senyor Jorge Ruiz.

Es pot trobar I'acta de la jornada realitzada en I'Annex 5: Acta de les jornades, i també

el full de firmes a I'Annex 6: Full de firmes jornades de cicloturisme.

3. Seleccid de productes

En el Plec de Prescripcions Técniques, es recull la seleccié de 20 productes del llistat de

catalet/ microsite per la captacié de mercats.

Per fer-ho, es realitza un filtratge inicial entre tots els productes existents, en que es
procedeix a realitzar una categoritzacié d’aquestes en diferents variables. D’aquesta
manera es genera una base de dades dels diferents productes existents, que a part del
present projecte, ha de permetre posar les bases per a potencials recerques amb

filtres en I’entorn web.



Un cop identificats tots els productes, dels diferents elements seleccionats es

procedeix a categoritzar de la seglient manera:

1) Potencialitat
a) Maxima
b) Elevada
c) Mitjana
d) Baixa
e) Nulla
2) Mercat diana
a) Entorn directe
b) Nacional
c) Estatal
d) Internacional
3) Tipologia unitat turistica
a) Turisme familiar
b) Turisme parelles
c) Turisme MICE
d) Turisme escolar
e) Turisme single
f) Turisme sénior
4) Segment turistic
a) Senderisme
b) BTT
c) Turisme actiu
d) Observacio fauna
e) Cultural
f) Gastronomic
g) Geologia
h) Mobilitat sostenible
i) Microsegment

5) Escalat temporal de producte



a) Short breaks
b) Estades setmana
c) Llarga estada
6) Grau de maduresa
a) Producte consolidat
b) Producte en construccio
c) Producte potencial
d) Situacié de recurs turistic
7) Correlacié de producte/agents
a) Individual
b) Combinat

c) Variable

Un cop aplicats aquests diferents criteris de filtratge, el que es procedeix és a
seleccionar aquells 20 productes que des de la visié dels mercats internacionals tenen
un major sentit i potencial, prioritzant les categories indicades al Plec de prescripcions
tecniques. La base de dades amb la informacié de tots els productes, es pot consultar a

I’Annex 7: BBDD de productes.

Un cop seleccionats aquests productes, es passa a realitzar una tasca de categoritzacié
dels diferents productes seleccionats en base a diferents atributs. La classificacio

d’aquests es pot consultar a I’Annex 8: Productes seleccionats

4. Assessorament a iniciatives empresarials

Aquest treball es realitza una seleccié dels agents amb qui treballar de manera
coordinada amb el Consell Comarcal, especialment en relacié a la seleccié de les

agencies de viatge receptives del territori.

En el plec es proposa la realitzacié de 1 sessid col-lectiva i 3 jornades d’assessorament

individualitzats:

1) Taula de turisme: es participa a la taula de turisme, realitzada el 26 de setembre,
on es presenta el present projecte i es treballa amb diferents agents privats en el

seu assessorament.



2)

3)

Es realitza una sessido amb el col-lectiu Viu el Jussa, que és I'associacio que aglutina
els diferents privats de la comarca. Es pot accedir a un resum dels temes tractats

en la informacié recollida a I’Annex 9: Assessorament iniciatives empresarials.

Pel que fa a la prioritzacid de les agéncies de viatges receptives, es posa de
manifest que amb coordinacié amb el Consell Comarca, s’ha procedit a posar-se en
contacte amb totes les agencies de viatges receptives de la comarca, realitzant un
assessorament individualitzat a aquelles que hi ha accedit. La resposta ha estat
molt positiva, i amb excepcid de Franch Tours, totes han accedit a I'assessorament
individualitzat. El resum de les sessions es pot observar a I’Annex 9: Assessorament
iniciatives empresarials. S’ha realitzat sessions amb les segilients agencies de
viatges:

a) Pyrenees Trips: reunié realitzada el 08 de novembre a les dependéncies de

I’Epicentre de Tremp.

b) Pirineu Emocid: reunié realitzada el 07 de novembre. D’aquest assessorament
es produeix una presentacié especifica per tal de determinar quins son els
elements potencials per millorar la seva web. Es pot trobar al Annex 10:

Estructuracio web.

c) Zenith Aventura: novament realitzada a |'Epicentre, es realitza la jornada

d’assessorament el dia 08 de novembre.

d) The Best Pyrenees: realitzada a I'Epicentre, es realitza la sessié d'assessorament

el dia 6 de febrer.

5. Suport tecnic a la presentacio de candidatures

Respecte a aquest apartat, es procedeix a realitzar una doble tasca per part de I'equip

de treball de BIM Consultors:

1)

En relacio a la identificacié de premis potencialment interessants: en aquest sentit
es desenvolupa el document corresponen a I'’Annex 11: Premis turistics, on
s’analitzen els principals guardons i les possibilitats de participar-hi per part dels

agents turistics del Pallars Jussa.



2) Presentaci6 de dues propostes a premis, confeccionant el document de

presentacio de candidatura. Conjuntament amb el consell comarcal, es considera

especialment interessant el projecte Gratitud vinculat al Cinque Llac. Es realitza la

documentacid i proposta per els seglients premis, que en I’ informacié annexada

serien els modelsaib

a)

b)

Premis Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya: es presenta la
candidatura i s’aconsegueix ser el guanyador del premi. El premi implica un
import de 10.000 € per al projecte Gratitud. Es pot consultar el document de

candidatura en I’Annex 12: Candidatures presentades (model a).

Premis Pica d’estats: en aquest moment encara pendents de resolucio.
Novament, és a I’Annex 12 on podem trobar el document de candidatura

confeccionat (model b).

6. Suport a la presentacio del dossier professional

En aquest sisé apartat, es procedeix a realitzar el suport en la presentacid del dossier

professional a diferents tipologies d’empreses i agents. Tal i com es recull en les bases,

s’ha d’identificar:

a)

b)

Empreses comercialitzadores: en aquest sentit, es realitza un contacte telefonic
i presentacio de la documentacié a més de les 50 empreses identificades. A
I’Annex 13: BBDD suport comercialitzacidé es pot consultar aguestes empreses

contactades i tasca realitzada.

Mitjans de comunicacido especialitzats: novament, en I'’Annex 13, es pot
consultar la seleccid d’aquests mitjans o prescriptors i el contacte realitzat.

Novament, la seleccid supera els 20 agents requerits.

Desplagaments per realitzar visites de presentacid. En concret es realitza les 10
visites de presentacié que requereixen les bases de la convocatoria. A I’Annex
14: Agents visites presencials, es poden consultar els resultats i dates de les

diferents reunions amb les agencies de viatges i agents turistics.



7. Altres actuacions en mercats de proximitat

Seguint el que es requereix en el Plec de Prescripcions Tecniques, es realitza el Suport
Promocional per a donar visibilitat al Pallars Jussa en mercats de proximitat. En les
reunions realitzades amb el Consell Comarcal del Pallars Jussa, s’acorda que el Suport
més adequat és el que permeti visibilitzar la comarca durant la setmana del Pallars

Jussa que es realitza a I'Espai Provenca de Barcelona del 18 al 22 de novembre.

El Suport Promocional creat és de facil muntatge i transport per tal d’aprofitar-lo en
altres esdeveniments promocionals que es realitzin, com ara fires, salons o jornades

diverses.
El resultat final de I’actuacié queda recollit a I’Annex 15: Suport promocional.

Per tal de poder visualitzar el que seria el resultat final de I'actuacié, aquesta queda

recollida a ’Annex 15: Suport promocional

8. Informe d’avaluacio dels resultats de I’actuacio

Aquest informe en format de memoria del treball “Consolidacié del Treball en
Xarxa per a la promocié de productes turistics transversals, sostenibles i

innovadors “, tindria la consideracié i compliria les funcions de I’actuacio 8.

RESULTATS ESPERATS | PRODUCTES A LLIURAR

Resultats esperats

Seguint I'estructura del propi plec, pel que fa als resultats esperats de les activitats

realitzades, podem indicar el seglient:



Una major visibilitat dels productes transversals innovadors i sostenibles, que faciliti
millorar la competitivitat de les empreses i del Pallars Jussa, a través de diverses

accions entre les quals la presentacio a premis i reconeixements.

Es considera que s’ha donar resposta de manera satisfactoria, en les actuacions
portades a terme en els apartats primer, segon, cinque, sise i sete.
Especialment s’ha de destacar la tasca portada a terme per 'obtencid per Premi

de Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya dotat amb 10.000 €.

Un major coneixement entre les empreses del territori i reforgar la col-laboracié amb el

Parc Nacional d’Aigiiestortes i Estany de Sant Maurici.

Es dona resposta de manera satisfactoria amb les actuacions vinculades al

primer, sise i sete apartats.

La participacio d’unes 15-20 empreses de la comarca en les sessions d’assessoraments

col-lectives o individualitzades.

La resposta del teixit empresarial a les diferents propostes que incorpora la
licitacid ha estat molt positiva, i tant en els apartats primer, segon com quart es

realitza aquesta funcio assolint un nombre d’empreses superior al aqui indicat.

La realitzacio d’accions de promocid i comunicacio adregcades a mercats internacionals i

de proximitat.

Aguest resultat estaria compres en les actuacions sisena i setena anteriorment

descrites.

Productes a lliurar

La presentacio dels elements considerats com a productes a lliurar seria la seglient:

e Presentacions realitzades a les reunions amb els técnics del Consell Comarcal i

amb altres iniciatives (es preveuen 2-3 reunions).

La documentacio relativa a aquest apartat és la que contindrien els seglients

annexos:



Annex 1: Cooperacid amb el Parc Nacional d'Aigliestortes i Estany de Sant
Maurici.

Annex 2: Reunions accions de foment.
Annex 3: Estructuracié web del Cinque Llac.
Annex 4: criteris de senvyalitzacio de turisme accessible.

Presentacid i dossier posterior en una Jornada/esdeveniment de productes

turistics.

La documentacié relativa a aquest apartat és troba als seglients annex:
Annex 5: Acta de les jornades

Annex 6: Full de firmes jornades de cicloturisme

Relacid de productes seleccionats per captar segments especifics en mercats

internacionals.
Esta en I’Annex 8: Productes seleccionats.

Participants en les sessions col-lectives i assessoraments individualitzats a 6-8

empreses.

Aguesta informacié la podem trobar a I’Annex 9: Assessorament iniciatives
empresarials. Ampliant la informacié al respecte I’ informacid recollida en la

descripcié metodologica de la present memoria.

També podem trobar part de la tasca d’assessorament recollida a I’Annex 10:

Estructuracid web

Relacio de convocatories de premis i reconeixements i document de presentacio

de 1-2 candidatures realitzat.

Pel que fa a la informacié relativa a la convocatoria de premis, es pot trobar a

I’Annex 11: Premis turistics. Recordar que hi ha dues versions,

Pel que fa a la documentacio relativa a les candidatures presentades, ho podem

trobar a I’Annex 12: Candidatures presentades. ai b de I'annex 12.

Base de dades d’empreses comercialitzadores i mitjans de comunicacio

especialitzats, amb un minim de 50 empreses.



Aguesta és |’ informacid que recull I’Annex 13: BBDD suport comercialitzacio.

e Informe de les accions i visites realitzades amb 10 operadors/mitjans de

comunicacio.
Es pot localitzar a I’Annex 14: Agents visites presencials.

e Suport realitzat per a la presentacid en mercats de proximitat i accions

realitzades.

Aguest Ultim producte a lliurar es pot apreciar clarament a I’Annex 15: Suport

promocional.

Entre els productes a lliurar, des de I'equip de treball de BIM Consultors incorporem la
informacié que es pot localitzar a I’Annex 7: BBDD de productes. Malgrat que no forma
part de la documentacid a lliurar es considera que pot ser d’utilitat per als

responsables del Consell Comarcal.

INDICADORS D’AVALUACIO DE L’ACCIO

Novament, amb |'objectiu de facilitar la lectura i control de la informacioé continguda
en la present memoria i la seva correlacio amb el Plec de Prescripcions Tecniques,

s’identifiquen els diferents indicadors i el resultat obtingut.

e Nombre de presentacions realitzades a les reunions amb els técnics del Consell

Comarcal i amb altres iniciatives.

En total es realitzen 3 presentacions de tasques desenvolupades diferents,

portades a terme en els seglients dies:
1. 07 de novembre del 2019

2. 13 de desembre del 2019

3. 06 de febrer del 2020

El contingut de les presentacions és el que es pot observar en els annexes 1, 2 3i 4.



e Nombre de reunions amb els técnics del Consell Comarcal.
De manera presencial es realitzen les seglients reunions:

1. 26 de setembre del 2019

2. 07 de novembre del 2019

3. 08 de novembre del 2019

4. 11 de desembre del 2019, en el marc de la jornada de Cicloturisme
5. 13 de desembre del 2019

6. 06 de febrer del 2020

7. 07 de febrer del 2020

A part d'aquestes reunions presencials a l'espai Epicentre de Tremp, es

realitzen constants contactes per correu electronic i per trucades telefoniques.
e Participants a la Jornada/esdeveniment de productes turistics.

El nombre de participants a la jornada organitzada és de 30, malgrat que es

recullen 27 firmes. Es pot observar en el recull de firmes que conté I'annex 6

e Nombre de productes seleccionats per captar segments especifics en mercats

internacionals.

El nombre total de productes seleccionats és de 20, i al mateix temps es

complementa amb la BBDD que conté I'annex 7.
e Nombre de participants en les sessions col-lectives.

En les sessions considerades col-lectives hi assisteixen un total de 8
participants, que son els que participen a la Taula de Turisme i a les sessions

col-lectives fetes amb Viu el Jussa.
e Nombre d’empreses assessorades.

El nombre total d'empreses assessorades, cal incorporar les empreses
assessorades en els punts 1 i 4. El total d'empreses assessorades és de 6.

Aquestes han estat:

1. Pyrenees Trips



2. Pirineu Emocid

3. Zenith Aventura

4. Ramat de Camins
5. Outdoor Adventour
6. The best Pyrenees

A aquestes caldria incorporar iniciatives del territori com Viu el Jussa o el
Cinque Llac que no sén propiament empreses o organismes publics com

I'Ajuntament de La Pobla de Segur.
Nombre de convocatories de premis i reconeixements identificats.

Tal i com es recull en I'annex 11, s'identifiquen un total de 10 premis en el marc
turistic generic i 3 més especifics d'accessibilitat turistica, que és una de les

apostes d'especialitzacio del Consell Comarcal.
Nombre de documents de candidatura en els quée s’ha participat.

En els annexes 12 (a i b) es pot observar els dos documents de candidatura
elaborats per BIM Consultors. Amb el primer es va guanyar el Premi de Medi
Ambient de la Generalitat de Catalunya i el segon, presentat al Premi Pica

d'Estats s'esta pendent de resolucio.

Nombre d’empreses comercialitzadores i mitjans de comunicacio especialitzats

seleccionats.

En Il'annex 13 es pot identificar el conjunt de la BBD de les empreses
comercialitzadors i mitjans de comunicacié especialitzats, que sumen un total

de 112.

Nombre d’accions i visites realitzades amb operadors/mitjans de comunicacio

especialitzats.

El total son les 10 visites personals identificades en les bases, i que es poden

observar a I'annex 14.

Nombre d’accions a les qué s’ha donat suport per a la presentacio en mercats

de proximitat.



Com es visualitza en l'annex 14, es realitza una accid de suport en la

presentacio en mercats de proximitat.

VALORACIO FINAL DEL PROJECTE

Des de I'equip de treball de BIM Consultors es realitza una valoracié molt positiva de
les tasques realitzades en el marc de I'execucio del treball: Consolidacié del Treball en

Xarxa per a la promocié de productes turistics transversals, sostenibles i innovadors.

El conjunt de les diferents actuacions portades a terme ha permeés de poder assolir
I'objectiu de consolidar el treball portat a terme per part del Pallars Jussa. En aquest
sentit s'ha treballat per consolidar el treball en xarxa, tant des de la visid de diferents
administracions publiques com amb agents privats del territori. En les diferents i
diverses actuacions executades s'ha pogut assolir els requisits marcats des de les bases
de la convocatoria, aixi com ampliar alguns elements en base a poder millorar el treball

futur.



ACTA JORNADA SOBRE EL TURISME EN BICICLETA AL PALLARS JUSSA

Concepte: Acta sobre jornada de treball entorn el cicloturisme al Pallars Jussa

Data: 11/12/2019

Assistents:
Ponents:

Exdirector de Marqueting del Patronat de Turisme de Costa Brava de Girona: Sr.
Jaume Marin

Expresident de Zona Zero: Sr. Jorge Ruiz
Moderadors:

Consell Comarcal del Pallars Jussa: Sr. Ramon Iglesias

BiM Consultors: Sr. Xavi Abad

Amb la preséncia d’aproximadament 50 persones representatives del sector de la
bicicleta i del turisme al Pallars Jussa, tant del sector public com del privat.

Lloc: Epicentre(Tremp)

Programa:

1. Presentacio dels assistents i de totes les iniciatives que tan des de les empreses
privades com des dels consistoris s’estan realitzant al territori entorn al
cicloturisme

2. Ponéncia / presentacié a carrec del Sr. Jaume Marin de I'experiéncia del
cicloturisme a la demarcacié de Girona des del punt de vista de I'administracié
publica i amb visié de destinacid.

3. Ponencia / presentacid a carrec del Sr. Jorge Ruiz de I'experiéncia de
I’associacié Zona Zero que en base a una iniciativa privada ha esdevingut un
referent entorn a I’atraccio turistica entorn a la bicicleta.

4. Debat participatiu i dinar de treball.



Conclusions:

e Es defineix el cicloturisme com un sector estratégic per a la comarca, tot
remarcant el potencial creixement que aquest pot tenir en els propers temps.

e El turisme en bicicleta va en linia amb els valors que la comarca com a
destinacio turistica ofereix: turisme actiu i esportiu, natura, salut, medi
ambient, sostenibilitat, etc.

e Es posa de manifest, en aquest sentit la jornada ha estat molt util, que sén
moltes les iniciatives que des de I'ambit privat s’estan realitzant a la comarca.
Cal connectar-les i transmetre necessitats a I’Administracid. Aixi sent, es
conclou que es creara la taula de treball del cicloturisme per al
desenvolupament especific del sector i per a la creacid de sinérgies entre les
diferents activitats que es realitzen. Aquesta taula definira els passos a seguir
en el futur immediat.

e S’acorda la necessitat de concretar un minim de 1 / 2 rutes que puguin
funcionar com a prova pilot per a la seva promocié i com a punt de llanga del
posicionament del territori entorn al cicloturisme.

e Cal un debat intern en base al posicionament concret de quina tipologia
d’esport vinculat a la bicicleta es vol promocionar (enduro, BTT, carretera...)

e Cal un analisi conjunt amb I’Administracié Publica per abordar les necessitats
de senyalitzacio.

e C(Cal elaborar una estrategia conjunta de comercialitzacié del cicloturisme com a
producte turistic. També definir quina és I'entitat que en prengui la iniciativa i
recursos. Considerar que actualment tothom esta realitzant accions per lliure i
convé posar-les en comu per optimitzar-les.

e Es necessari definir el producte complementari que existeix entorn a la
bicicleta: serveis, allotjament, transfers, etc... i utilitzar canals de promocié de

conjunts.



Nom prod /Recurs iali Mercat diana Tipologia unitat turistica Segment turistic Correlacid de p /ag Escalat poral de prod: Grau de maduresa Valoracié global / Observacions
Mitjana Nacional Turisme parelles Turisme actiu Individual Short breaks Producte consolidat
1 |Camins del Jussa Mitjana Internacional Turisme familiar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte consolidat
iferents tipologies de nivell. Producte interessant perqud
. . Maxima Internacional Turisme single Senderisme Individual Estades setmana Producte consolidat
PN Aigliestortes i Estany — — — - — — "
2 . Maxima Estatal Turisme familiar Turisme actiu Individual Short breaks Producte consolidat
de Sant Maurici
Elevada Internacional Turisme parelles Turisme actiu Combinat Estades setmana Producte potencial
3 |ElCinqué Llac Elevada Internacional Turisme single Senderisme Combinat Llarga estada Producte consolidat
Maxima Estatal Turisme parelles Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
Elevada Internacional Turisme escolar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
4 |Guiatges de senderisme Maxima Nacional Turisme escolar Cultural Individual Estades setmana Producte consolidat
Elevada Internacional Turisme single Senderisme Individual Llarga estada Producte consolidat
N Mitjana Estatal Turisme parelles Turisme actiu Individual Short breaks Producte potencial
5 Rutes guiades des dels
allotjaments
. . Maxima Entorn directe Turisme familiar Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
Curses, esdeveniments i — - " - "
6 Baixa Internacional Turisme parelles Cultural Combinat Estades setmana Producte potencial
altres propostes
Elevada Nacional Turisme familiar Observacié fauna Individual Short breaks Producte consolidat
7 |Birdwatching Maxima Internacional Turisme single Microsegment Individual Short breaks Producte consolidat
: Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Individual Short breaks Producte consolidat
A la cova dels muricecs — — - — — "
8 amb caiac Mitjana Internacional Turisme escolar Geologia Individual Estades setmana Producte consolidat
. Elevada Internacional Turisme familiar Observaci6 fauna Combinat Short breaks Producte potencial
La brama de cérvol a - " — " -
9 Boumort Baixa Estatal Turisme escolar Observacid fauna Combinat Estades setmana Producte potencial
. Nul-la Entorn directe Turisme familiar Geologia Individual Short breaks Producte potencial
Geoturisme pel Pallars " - - — -
10 Jussa Baixa Nacional Turisme escolar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
Producte per a un segment molt concret de la poblacid
. Baixa Estatal Turisme single Geologia Individual Producte potencial
Geologia per a — - " - — -
11 . Mitjana Internacional Turisme MICE Microsegment Individual Producte potencial
professionals
Baixa Entorn directe Turisme familiar Microsegment Individual Short breaks Producte consolidat
El Parc de les Olors de n - — "
12 Claverol Elevada Entorn directe Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte consolidat
Observacié del cel Elevada Internacional Turisme single Microsegment Individual Short breaks Producte consolidat
13 nocturn Mitjana Entorn directe Turisme familiar Cultural Individual Short breaks Producte consolidat
passeiades amb la Mitjana Internacional Turisme parelles Microsegment Individual Estades setmana Producte potencial
14 carretja Elevada Estatal Turisme familiar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
Elevada Entorn directe Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte potencial
Rutes tematiques: Elevada Nacional Turisme parelles Gastronomic Individual Short breaks Producte potencial
15 [vacances entre Mitjana Nacional Turisme familiar Microsegment Individual Short breaks Producte potencial
herbes/bolets Elevada Entorn directe Turisme escolar Microsegment Individual Short breaks Producte potencial
Maxima Internacional Turisme single Observacid fauna Combinat Estades setmana Producte consolidat
16 |Ecoturisme a Tremp Elevada Internacional Turisme single Senderisme Combinat Short breaks Producte potencial
Maxima Internacional Turisme single Microsegment Individual Llarga estada Producte potencial
17 |BTT Maxima Nacional Turisme parelles BTT Individual Estades setmana Producte consolidat
Calac per aigties Elevada Internacional Turisme familiar Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
18 tranquilles Maxima Internacional Turisme single Microsegment Combinat Estades setmana Producte potencial
Mitjana Internacional Turisme parelles Microsegment Individual Estades setmana Producte potencial
19 (Rutes a cavall Elevada Estatal Turisme familiar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
Elevada Entorn directe Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte potencial
Elevada Internacional Turisme single Geologia Individual Estades setmana Producte potencial
20 [Barranquisme Elevada Estatal Turisme parelles Microsegment Individual Short breaks Producte consolidat
Elevada Nacional Turisme parelles Turisme actiu Individual Estades setmana Producte consolidat
Maxima Internacional Turisme single Microsegment Individual Estades setmana Producte consolidat
21 |Escalada Mitjana Nacional Turisme familiar Turisme actiu Individual Short breaks Producte potencial
o Elevada Internacional Turisme single Microsegment Combinat Llarga estada Producte potencial
2 Altres activitats

d'aventura




. . Maxima Nacional Turisme familiar Turisme actiu Individual Short breaks Producte consolidat
Mont-Rebei cami de les - — - — -
23 estrelles Elevada Internacional Turisme parelles Senderisme Individual Estades setmana Producte consolidat
Maxima Internacional Turisme single Senderisme Combinat Estades setmana Situaci6 de recurs turistic
24 |Teleféric de la Vall Fosca Maxima Estatal Turisme familiar Turisme actiu Combinat Short breaks Situaci6 de recurs turistic
Maxima Internacional Turisme parelles Microsegment Individual Llarga estada Producte potencial
25 |Pallars Nostalgic Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
; Maxima Internacional Turisme parelles Microsegment Combinat Llarga estada Producte potencial
Les botigues-museu de - " o " i
26 Salas Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Combinat Estades setmana Producte potencial
. [ Nul-la Entorn directe Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte potencial
27 Museu Hidroelectric de
Capdella
Elevada Entorn directe Turisme escolar Cultural Individual Estades setmana Producte consolidat
28 |L'espai Raier Mitjana Entorn directe Turisme sénior Microsegment Estades setmana Producte potencial
Mitjana Nacional Turisme familiar Cultural Combinat Estades setmana Producte consolidat
29 |Parc Cretaci Elevada Estatal Turisme escolar Cultural Combinat Short breaks Producte consolidat
. . Maxima Internacional Turisme parelles Microsegment Individual Llarga estada Producte potencial
Visites culturals als nuclis — - — — -
30 urbans Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
Mitjana Nacional Turisme sénior Cultural Individual Estades setmana Producte consolidat
. Maxima Internacional Turisme familiar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
Visites amb el Tren dels — — — - — — -
31 Llacs Maxima Estatal Turisme familiar Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
Maxima Internacional Turisme sénior Mobilitat sostenible Individual Estades setmana Producte potencial P es podria desenvolupar més en relacié amb la gastronol
Baixa Estatal Turisme escolar Cultural Combinat Estades setmana Producte potencial
32 |Castells de Frontera
Elevada Nacional Turisme parelles Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat
33 |Ruta del Vi de Lleida Mitjana Estatal Turisme parelles Gastronomic Individual Estades setmana Producte en construccié
Elevada Internacional Turisme single Microsegment Individual Short breaks Producte potencial
Licors tradicionals i Nul-la Internacional Turisme single Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat
34 Baixa Entorn directe Turisme parelles Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat
cerveses artesanes —
Individual
- Elevada Internacional Turisme parelles Gastronomic Individual Short breaks Producte potencial
Visites a productors — " " — — -
35 agroalimentaris Mitjana Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
€ Maxima Nacional Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte en construccié
Propostes Elevada Internacional Turisme parelles Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat
36 [gastronomiques i Elevada Estatal Turisme MICE Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat
enoldgiques diferents segments: turisme actiu, MICE, parelles, cultur:
Elevada Estatal Turisme sénior Turisme actiu Individual Estades setmana Producte potencial
37 [Vvacances per a séniors Baixa Entorn directe Turisme sénior Cultural Individual Short breaks Producte potencial
Mitjana Nacional Turisme sénior Gastronomic Individual Short breaks Producte potencial anda l'interés a nivell local i a nivell estatal mentre s'atra)
. Elevada Internacional Turisme familiar Turisme actiu Combinat
Vacances actives en " " " — -
38 familia Elevada Internacional Turisme parelles Turisme actiu Combinat
Turisme MICE Microsegment Combinat
Elevada Entorn directe Turisme familiar Cultural Individual Short breaks Producte consolidat
39 |[Epicentre Mitjana Nacional Turisme escolar Cultural Individual Llarga estada Producte potencial
Baixa Entorn directe Turisme parelles Cultural Individual Short breaks Situacio de recurs turistic




Mercat diana

[Potencialitat

Tipologia unitat turistica

Segment turistic

Escalat temporal de producte

Grau de maduresa

Correlacié de producte/agents

Maxima
Elevada
Mitjana
Baixa
Nul-la

Entorn directe
Nacional
Estatal
Internacional

Turisme familiar
Turisme parelles
Turisme MICE
Turisme escolar
Turisme single
Turisme sénior

Senderisme

BTT

Turisme actiu
Observaci6 fauna
Cultural
Gastronomic
Geologia

Mobilitat sostenible
Microsegment

Short breaks
Estades setmana
Llarga estada

Producte consolidat
Producte en construccié
Producte potencial
Situacié de recurs turistic

Individual
Combinat
Variable



Nom producte /Recurs Mercat diana Tipologia unitat turistica turistic Correlacié de prodi / Escalat de producte Grau de maduresa Valoracié global / Observacions
Elevada Nacional Turisme single Senderisme Individual Estades setmana Producte consolidat
1 |Raquetejant pel Jussa
. . Mitjana Nacional Turisme familiar Observacié fauna dual Short breaks Producte en construccié
Trail Running pel Congost " " - . — -
2 de Collegats |Elevada Internacional Turisme single Senderisme Individual Estades setmana Producte consolidat
Elevada Internacional Turisme parelles Microsegment Individual Llarga estada Producte consolidat
Elevada Internacional Turisme parelles Micr dividual Llarga estada Producte consoli
3 |L'Espardenyada
Es fa en un moment puntual (és part d'un esdeveniment)]
Camina pel costat Elevada Estatal Turisme familiar Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
4 salvatgepdel Boumort [Mitjana Estatal Turisme parelles Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
Maxima Internacional Turisme single Senderisme Combinat Short breaks Producte consolidat
Mitjana Entorn directe Turisme familiar Turisme actiu Variable Estades setmana Situacié de recurs turistic
5 |Pesca de truites
un mercat d'interés poc ampli (activitats molt concretes
Elevada Internacional Turisme parelles Turisme actiu Variable Estades setmana Producte consolidat
6 |Flotant a prop dels estels Elevada Nacional Turisme familiar Turisme actiu Variable Estades setmana Producte consolidat
bmia i observacid d'estrelles amb altres activitats a la natul
[mitiana Nacional Turisme familiar Cultural Variable Estades setmana Producte en construccié
Anem a donar nedo a les " " n 5
7 Elevada Nacional Turisme escolar Cultural Variable Short breaks Producte en construccié
baques brunes
IEIevada Internacional Turisme parelles dividual Short breaks Producte potencial
Fes de pastor a casa — n - ™ I
8 Mateu |M|tjana Nacional Turisme familiar Cultural Estades setmana Producte potencial
Maxima Nacional Turisme escolar Cultural Short breaks Producte en construccié
Nul-la Entorn directe Turisme escolar Cultural dividual Llarga estada Producte consoli
9 |Experiéncia amb olivera
ia fer-se servir si s'apliqués a altres activitats i/o productd
" . Mitjana Nacional Turisme familiar Cultural Combinat Estades setmana Producte consolidat [_
Gramuntill: un viatge en — " - " -
10 el temps Mitjana Nacional Turisme parelles Cultural Combinat Short breaks Producte potencial |
| un bon recurs ja que combina molts elements i activitats
IMitjana Nacional Turisme familiar Observacié fauna Variable Short breaks Producte potencial
11 |Bésties i Boscos Mitjana Internacional Turisme escolar Geologia Variable Llarga estada Producte consolidat
Vies Ferrades IEIevada Internacional Turisme single Geologia dual Estades setmana Producte potencial
12 espectaculars Elevada Estatal Turisme parelles Microsegment Individual Short breaks Producte consolidat
Elevada Nacional Turisme parelles Turisme actiu Individual Estades setmana Producte consolidat
[Etevada Internacional Turisme single Turisme actiu Variable Estades setmana Producte potencial
La gran aventura dels " " n :
13 Pirineus Elevada Estatal Turisme parelles Microsegment Variable Short breaks Producte consolidat
Elevada Nacional Turisme parelles Turisme actiu Variable Estades setmana Producte consolidat consolidat perd alhora potencial ja que és combinable a
Transhumancia de Casa IEIevada Internacional Turisme parelles omif dividual Short breaks Producte potencial
14 [Masover ala Vall de Mitjana Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
Manyanet Maxima Nacional Turisme escolar Cultural Individual Short breaks Producte en construccié
, [Etevada Nacional Turisme familiar Cultural Estades setmana Producte consolidat
La mina Eureka: for¢a - - i
15 nuclear Elevada Nacional Turisme escolar Cultural Short breaks Producte potencial
Remat de camins: el IEIevada Estatal Turisme familiar Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
16 |trekking pels 70 pobles |Mitjana Estatal Turisme parelles Turisme actiu Combinat Short breaks Producte consolidat
pirinencs Maxima Internacional Turisme single Senderisme Combinat Short breaks Producte consolidat
Mitjana Nacional Turisme familiar Observacié fauna Variable Estades setmana Situacié de recurs turistic
17 |La flor de I'ametller Turisme single Microsegment Variable Estades setmana Situacio de recurs turistic
ssant per la seva "singularitat" i exclusivitat per a dur a t
. Elevada Nacional Turisme familiar Observacié fauna dividual Short breaks Producte consoli
18 El menjador dels voltors,
en directe
Mitjana Nacional Turisme familiar Observacié fauna Variable Short breaks Producte consolidat
19 (Paisatge de foto |Elevada Internacional Turisme single Microsegment Variable Estades setmana Producte consolidat
o Nul-la Entorn directe Turisme escolar Cultural Combinat Short breaks Producte potencial
Visita a la Central i
20 | et Combinat
Hidroeléctrica de Talarn - R . ’ . -
Combinat terés o donar-li un altre rendiment si es combinés amb all
Visites culturals: Torre de Maxima Internacional Turisme parelles dividual Llarga estada Producte potencial
21 |(Barta - Casa Museu, Casa Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
Bonifaci de Llimiana Individual
I ) [Maxima Internacional Turisme parelles Micr Combinat Llarga estada Producte potencial
Conjunt modernista Casa - " — ; :
22 Mauri Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Combinat Estades setmana Producte potencial
Combinat
[Maxima Internacional Turisme parelles Micr dividual Llarga estada Producte potencial
23 |Ruta dels dolmens en 4x4 Elevada Nacional Turisme familiar Cultural Individual Estades setmana Producte potencial
Individual
Visita i/o tast als cellers: IEIevada Internacional Turisme parelles dividual Short breaks Producte consoli
24 |Terrer de Pallars, Miquel Estatal Turisme MICE Gastronomic Individual Short breaks Producte consolidat

Roca, el Vinyer, Sauvella i




IPDten:ialitat Mercat diana Tipologia unitat turistica Segment turistic Escalat temporal de producte Grau de maduresa Correlacié de producte/agents
Maxima Entorn directe Turisme familiar Senderisme Short breaks Producte consolidat Individual
Elevada Nacional Turisme parelles BTT Estades setmana Producte en construccié Combinat
Mitjana Estatal Turisme MICE Turisme actiu Llarga estada Producte potencial Variable
Baixa Internacional Turisme escolar Observacié fauna Situacié de recurs turistic
Nul-la Turisme single Cultural
Turisme sénior Gastronomic

Geologia
Mobilitat sostenible
Microsegment



Criteris de selecci6 de les 20 activitats

La seleccid dels atractius es fa en funcid dels seglients criteris: interés del public internacional (i a

diferents escales), tendéncia en auge del sector, segment de la poblacié, possibilitat de

combinacié amb diferents productes, estacionalitat i exclusivitat.

- Interes del public a diferents escales: es busca que els recursos escollits puguin involucrar

a public de diferents escales, pero s’intenta accentuar aquelles que, per les seves

caracteristiques, podrien ser més interessants per a un public internacional.

Local: comarca o provincia de Lleida
Nacional: nivell autonomic
Estatal: Estat espanyol

Internacional: continent europeu i la resta del mén

- Segment de la poblacié: el llistat d’atractius pretén tenir ressd en diferents tipus

d’excursionistes o turistes que puguin fer Us de I'activitat. Sovint, es donara a través de la

combinacio d’altres experiéncies.

Senderisme

BTT

Turisme actiu

Observacio fauna

Cultural

Gastronomic

Geologia

Mobilitat sostenible

Microsegment: afecta a subgrups de la segmentacié anterior i ho fan per una
motivacid molt més concreta com ho seria la seva professionalitzacid o hobbies

(historiadors, geolegs, geografs, fotografs, ciclistes, atletes, gastronoms, etc.)

- Tendéncia en auge del sector: totes o gairebé totes les eleccions son sectors que, o bé

emergeixen en el turisme, o bé ja tenien poblacid interessada i a mesura que es van

consolidant els productes, augmenta el creixement de visitants que fan un Us del recurs.

- Possibilitat de combinacié amb altres productes: per tal d’aconseguir un ambit d’actuacio

més ampli, les activitats poden ser facilment combinables entre elles, de manera que una



activitat que no té res a veure amb una altra, es pot combinar i dur-hi a terme quelcom de

manera conjunta.

- Estacionalitat: pot ser baixa si no és molt important el moment en qué es pot realitzar (en

alguns casos depen del tipus d’activitat ja que se n’hi fan més d’una alhora), mitjana si es

fa durant alguns mesos de I'any, o alta si és en dates molt concretes o depenen de fets

“irrepetibles”.

- Exclusivitat: va lligat al punt anterior, i se centra en la singularitat que fa que I’atractiu

sigui Unic a la regid o, fins i tot, a una escala més gran.

D’aquesta manera, els atractius escollits sén els seglients:

1. PN Aigiiestortes i
Estany de Sant
Maurici

2. ElCinque Llac

3. Birdwatching

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes actius, turistes esportius, families,
grups reduits, parelles

Turisme sostenible, turisme actiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE*, observacié de la fauna
Mitjana

Unic Parc Nacional a Catalunya, bellesa
paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes actius, turistes esportius, families,
grups reduits, parelles

Ecoturisme, turisme sostenible
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE, observacié de la fauna

Mitjana

Bellesa paisatgistica

Local, internacional

Families, turistes amb escoles
Turisme sostenible

Activitats
gastronomia

familiars, allotjament,

Baixa (varia en funcié de I’activitat)
Activitat singular



4. Alacovadels
muricecs amb
caiac

6. Barranquisme

7. Mont-Rebei cami
de les estrelles

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb

diferents productes

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacid amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb

diferents productes

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Local, nacional i internacional

Turistes actius, turistes esportius, families,
grups reduits, parelles

Turisme sostenible i cultural, turisme actiu
i esportiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE, observacié de la fauna

Alta

Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de Ia

regi6 per a desenvolupar-hi

I'activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional i internacional

Turistes actius, turistes esportius, families,
grups reduits, parelles

Turisme actiu i esportiu

Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, observacio
de la fauna

Mitjana

Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de |la

regi6 per a desenvolupar-hi

I'activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional i internacional

Turistes actius, turistes esportius, families,
grups reduits

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
actiu i esportiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE

Alta

Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de la

regi6 per a desenvolupar-hi

I'activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes actius, turistes esportius, families,
parelles, grups



8. Telefericdela
Vall Fosca

9. Pallars Nostalgic

10. Visites amb el
Tren dels Llacs

11. Ruta del Vi de
Lleida

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb
diferents productes
Estacionalitat

Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb

diferents productes

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb
Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb

diferents productes

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
actiu i esportiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives

Mitjana

Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de la

regi6 per a desenvolupar-hi

I'activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes actius, turistes esportius, families,
parelles

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
actiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE

Mitjana

Bellesa paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes culturals, microsegments, parelles
Turisme de memoria, turisme historic
Gastronomia, activitats familiars, activitats
escolars

Baixa

Recursos extingits o en procés d’extincié
degut a les seves caracteristiques

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes amb mobilitat reduida, turistes en
familia, parelles

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
inclusiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE

Mitjana

Bellesa paisatgistica i exclusivitat de trens
de similars caracteristiques en la regio
Local, nacional i internacional

Turistes

gastronomics, gastronoms,



12. Vacances per a
séniors

13. Trail Running pel
Congost de
Collegats

14. Flotant a prop
dels estels

15. Fes de pastor a
casa

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinaci6 amb
Estacionalitat

Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacid amb
Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacid amb
Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector

Possibilitat de combinaci®é amb

diferents productes

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector

amb

Possibilitat de combinacié

diferents productes

turistes culturals
Turisme enogastronomic
Allotjament, activitats culturals

Baixa (varia en funcié de I'activitat)

Regié coneguda per la seva cultura viticola
Local, nacional, estatal i internacional
Turistes seniors

Activitats culturals, activitats per a séniors

Molt baixa

Activitats per a persones seniors, facilitats
d’accés, possibilitat de realitzar les
activitats durant tot I'any

Local, nacional i internacional

Esportistes, families

Turisme actiu i esportiu

Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives

Baixa

Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de la regid6 per a desenvolupar-hi
I’activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes actius, esportistes, parelles,
families

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
esportiu i actiu
Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE

Baixa (varia en funcié de I'activitat)
Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de la regi6 per a desenvolupar-hi
I'activitat, bellesa paisatgistica

Local i internacional

Families, escoles

Ecoturisme, turisme sostenible, turisme
participatiu

Activitats culturals, gastronomia



16. Gramuntill: un
viatge en el
temps

17. Vies Ferrades
espectaculars

18. La gran aventura
dels Pirineus

19. La flor de
I’ametller

20. Ruta dels
dolmens en 4x4

Estacionalitat

Exclusivitat
Intreres del public a diferents
escales

Segment de la poblacié

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacid amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb
Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinacido amb

Estacionalitat
Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Tendéncia en auge del sector
Possibilitat de
diferents productes

combinaci6 amb
Estacionalitat

Exclusivitat

Interes del public a diferents escales
Segment de la poblacio

Baixa
Singularitat de I’activitat
Local, nacional, estatal i internacional

Turistes culturals

Allotjament, cultura gastronomia,
activitats familiars, activitats sénior

Baixa
Recursos originals i importancia del
periode historic

Local, nacional, estatal i internacional
Families, escoles, turistes esportius o
actius

Turisme actiu i esportiu

Altres activitats d’esport o culturals

Mitjana
Singularitat de I'activitat, caracteristiques
de la regid6 per a desenvolupar-hi
I’activitat, bellesa paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Escoles, families, parelles, esportistes
Turisme actiu i esportiu

Allotjament, gastronomia, activitats
familiars, activitats esportives, activitats
per a MICE

Baixa (varia en funcié de I'activitat)
regio

Caracteristiques de la per a

desenvolupar-hi les activitats, bellesa
paisatgistica

Local, nacional, estatal i internacional
Turistes culturals, turistes actius, turistes
interessats per la botanica

Ecoturisme, turisme sostenible
Allotjament, senderisme, gastronomia,
observacié de flora

Alta: moment de floracié dels ametllers
Bellesa paisatgistica

Local, nacional i internacional
Turistes culturals, families, historiadors

(microsegment), activitats per a MICE



Tendéncia en auge del sector -

Possibilitat de combinaci6 amb Senderisme, gastronomia, observacid de

diferents productes fauna
Estacionalitat Baixa
Exclusivitat Pocs recursos megalitics a la regio, interes

del sector historic

* Les activitats per a MICE estan pensades perqué es duguin a terme en els moments lliures de
qualsevol esdeveniment que estigui organitzat per a empreses.



Informe d'identificacio de premis I
convocatories de destinacions i productes

turistics innovadors

Per tal de definir els diferents premis i reconeixements es realitza un
treball de camp on s'analitzen premis especifics del sector turistic,
tant a nivell catala, estatal com europeu. En aquest marc es realitza
la seleccié de 10 premis diferents, prenent en consideracido aquells
que es té opcions de poder guanyar o aquells que sOn especialment

rellevants.

A part d'aquesta seleccid, hi ha un llistat més ampli de premis,
generalment concedits per revistes i diaris, que en un moment
concret poden resultar interessants com estratégia de comunicacio i

promocio de la destinacio.

També es realitza una selecci6 de premis relacionats amb
I'accessibilitat turistica. En cas de que es realitzés una proposta
d'especialitzacidé en el marc de l'accessibilitat turistica, podem trobar
diferents premis i guardons que poden donar reconeixement i
promocié a les actuacions realitzades en aquesta matéria. En el marc
actual no es disposa de cap producte, projecte o empresa que sigui
susceptible de presentar-se amb opcions reals de guanyar guardons.
Es tracta doncs d'una proposta marc per a prendre el pols a possibles
i potencials reconeixements d'iniciatives en cas de realitzar una

especialitzacio seguint el que indica el Pla d'Accions 2018-2023.

També cal considerar que el sector turistic té unes caracteristiques
molt transversals en la seva aposta, | per tant es pot trobar encaix en
premis i guardons que vagin meés enlla del que serien els propiament
relacionats amb el sector turistic (com pot ser I'exemple

d'accessibilitat).



A nivell de treball per a la presentacié de candidatures, es pot seguir

dues estrategies:

1. Crear candidatures ad-hoc, en el que pensant en la presentacio
en uns premis en concret es configura o reconfiguren elements
actuals de la destinaci6. Es tractaria de modelar alguns
projectes actuals que té el Pallars per ajustar-se de millor
manera a les bases d'algun dels premis objectiu.

2. ldentificaci6 de productes existents | preparacid6 de

candidatures d'aquests en la base actual i "real".

En els dos casos, es recomana realitzar un treball previ de
presentacio de candidatures. Es molt important el treball previ amb
els organitzadors del premi, especialment les relacions "comercials"

en cas de ser premis atorgats per a revistes.

Premis i reconeixements generics en el marc turistic

1.- International Travel and Tourism awards

Espai web: https://awards.wtm.com/

Els dona el World Travel Market. S6n premis amb ressonancia pero
per tenir opcions reals de guanyar cal anar a la fira com a expositor.
Tenen diferents categories. En el total de les 15 categories, només en
el cas de Best in Responsible Tourism es disposa de productes
atractius per competir-hi. En les altres categories no es té -

aparentment- cap opcio.

Si no es té intencid d'anar a la fira, no cal pensar aquests premis com

una opcio real.


https://awards.wtm.com/

2.- World Tourism Awards

Espai web: http://www.worldtourismawards.net/

Son els “oscar” del turisme. Tenen 36 categories diferents de premis.
Amb tot, moltes tenen relacid6 amb les propostes del sector hoteler,
fet que fa que siguin poc realistes de presentar candidatures del
Pallars. També hi ha un important pes de categories corporatives, i
d'altres molt concretes per segments que no es treballen a la

destinacio.

3.- Destination of Sustainable Cultural Tourism awards

Espai web: https://www.europanostra.org/destination-of-sustainable-

cultural-tourism-awards-2019-apply-by-1-july/

Premis per a destins sostenibles culturalment, en el que si que es
considera que es pot arribar a realitzar alguna proposta amb
possibilitats de prosperar. De les set categories que hi ha, des de
I'equip de treball es considera que es pot arribar a optar per la
categoria de Heréncia Cultural Intangible, amb algun producte
especific en aquesta matéria, com pot ser Marques de Pastor o el
Cinqué LLac (opcions no recomanables doncs ja han estat guardonats
I generen menys impacte) i apostar per el projecte Gratitud Pallars.
Per tenir opcions de guanyar, s'hauria de posar alguns accents més
vinculats a recuperacio del patrimoni immaterial que actualment no

sOn eix central.

4.- BGTW Travel awards

Espai web: https://bgtw.org/awards/tourism-awards/

Es una associacio d’escriptors de viatges i tenen una categoria a la
millors destinacions o projecte turistic d’Europa. Aquests busquen i

valoren en els premis elements lligats a l'autenticitat, i per tant


http://www.worldtourismawards.net/
https://www.europanostra.org/destination-of-sustainable-cultural-tourism-awards-2019-apply-by-1-july/
https://www.europanostra.org/destination-of-sustainable-cultural-tourism-awards-2019-apply-by-1-july/
https://bgtw.org/awards/tourism-awards/

considerem que pot ser un bon espai on presentar candidatura. En
aguest cas es podria realitzar tant una candidatura especifica de

producte (com Gratitud), com una visiéo més amplia de destinacio.

Es un premi que té especial ressonancia en el mercat anglosaxé. Per
tenir més opcions, seria interessant fer un treball previ amb els guies

de viatge associats.

5.- Europarc Star Awards

Espai web: https://www.europarc.org/sustainable-tourism/star-
awards-2019/

Per als parcs naturals, reconeixement als partners de les CETS per
exemple. En aquest cas es tracta de premis vinculats especialment a
I'entorn de parcs naturals, i el treball en col-laboracié amb aquests
que es realitza a nivell d'empreses (es busca especialment la sinergia

binomi public-privat).

En aquest sentit seria interessant valorar alguna de les experiencies i
propostes entorn a Boumort que es realitzen o altres empreses
generadores d'experiéncies. Tancada la convocatoria 2019, es podria
fins i tot realitzar algun projecte especific amb empresa local amb
I'objectiu de poder presentar al premis en I'edicié 2020 (presumible

candidatura el proper juny).

6.- Guardons de Turisme de Catalunya

Espai web: https://web.gencat.cat/ca/tramits/tramits-

temes/Guardons-del-turisme-de-Catalunya

Per empreses i destins, en el que tindria sentit anar aportant de
manera ""regular" diferents propostes en ambdues categories (Medalla
i Diploma). En les categories en que es té opcions reals és en les de

Millor Experiencia Turistica i en Turisme Responsable. En el cas de la


https://www.europarc.org/sustainable-tourism/star-awards-2019/
https://www.europarc.org/sustainable-tourism/star-awards-2019/
https://web.gencat.cat/ca/tramits/tramits-temes/Guardons-del-turisme-de-Catalunya
https://web.gencat.cat/ca/tramits/tramits-temes/Guardons-del-turisme-de-Catalunya

categoria d'Enoturisme, es podria arribar a valorar la creacié d'un
producte especific, pero competitivament es considera amb poca
rellevancia. El mateix ens passaria en la categoria d'accions
promocionals i de comercialitzacié, que caldria dissenyar alguna
actuacié especialment significativa per tal de poder aspirar a formar

part d'aquesta categoria.

7.- Premis de turisme responsable de Catalunya

Espai web: https://www.descobrir.cat/ca/premis-turisme-

responsable-catalunya.php

A través de la revista Descobrir Catalunya. En les 5 categories es
considera que es podrien presentar candidatures amb possibilitats
d'exit. En el cas del Pallars Jussa, ja es compta amb experiencia
previa de relacions amb la Revista, que es podrien explorar amb

major intensitat per tal de configurar una candidatura.

8.- OMT Awards for Excellence and Innovation in Tourism

Espai web: http://marketintelligence.unwto.org/content/unwto-

awards

Sén els premis de la OMT i per tant tenen un reconeixement public i
notori en cas de ser premiat o finalista. Es considera que de les
diferents categories es podria realitzar una proposta interessant en el
que serien Politiques publiques i governanca i en la categoria de

Organitzacions no governamentals.

9.- Premio Europeo al Desarrollo Sostenible

Espai web: https://ec.europa.eu/info/strategy/international-

strateqgies/global-topics/sustainable-development-goals/multi-

stakeholder-platform-sdgs/european-sustainability-award es



https://www.descobrir.cat/ca/premis-turisme-responsable-catalunya.php
https://www.descobrir.cat/ca/premis-turisme-responsable-catalunya.php
http://marketintelligence.unwto.org/content/unwto-awards
http://marketintelligence.unwto.org/content/unwto-awards
https://ec.europa.eu/info/strategy/international-strategies/global-topics/sustainable-development-goals/multi-stakeholder-platform-sdgs/european-sustainability-award_es
https://ec.europa.eu/info/strategy/international-strategies/global-topics/sustainable-development-goals/multi-stakeholder-platform-sdgs/european-sustainability-award_es
https://ec.europa.eu/info/strategy/international-strategies/global-topics/sustainable-development-goals/multi-stakeholder-platform-sdgs/european-sustainability-award_es

S6n uns premis en el marc europeu que no estan emmarcats nomeés
en el sector turistic, pero per les caracteristiques de les bases i
analitzant anteriors guanyadors , es considera que es podria
presentar una candidatura amb opcions amb alguns dels projectes
que es porten a terme, especialment interessant en relacié al Gratitud

Pallars.

10.- Premios Travelranking
Espai web: https://www.agenttravel.es/

Premis que es concedeixen per aquesta revista especialitzada en el
sector turistic, basicament amb les votacions de diferents agents de
viatges (fins a 1.000 agents especialitzats). Més enlla de tenir opcions
reals de guanyar el guardo, resulta interessant presentar candidatura
per el sol fet de passar a formar part de l'imaginari turistic de
diferents agents especialitzats (la majoria agencies de viatges

minoristes i alguns TTOO), quasi com estratéegia de promocio.

Premis i reconeixements especifics en el marc

turistic per projectes d'accessibilitat turistica

1.- Design For All Foundation Awards -

Espai web: http://designforall.org/awards.php

Premis al disseny inclusiu

2.- Diversity and inclusion awards -


http://designforall.org/awards.php

Espai web: http://www.diversityandinclusionawards.com/

Premis a exemples d’inclusio i accessibilitat

3.- Premios Discapanet

Espai web: http://premios.discapnet.es/

Premis i reconeixement d’exemples d’accessibilitat, els convoca la
ONCE


http://www.diversityandinclusionawards.com/
http://premios.discapnet.es/
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Proposta de candidatura
GRAT}%I&H D Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya

QUE ES EL PROJECTE
GRATITUD PALLARS?

El Consorci Leader Pirineu Occidental, entitat que promou
accions per fomentar els sectors productius i el
desenvolupament rural a les comarques del Pirineu
Occidental, i Marques de Pastor, associacié impulsora del
producte turistic El Cinque Llac, posen en marxa Gratitud
Pallars. Es un projecte que neix amb l'objectiu de fomentar
la conservacio del patrimoni natural i cultural de I'entorn
d’El Cinqueé Llac.

Gratitud Pallars parteix de la constatacioé que cal reforcar el
vincle entre les persones i I'entorn i agrair i retornar a la
natura i al territori tot el que ens aporten. El projecte se
centra en El Cinque Llac, una proposta de ruta circular a
peu que parteix de La Pobla de Segur i recorre camins
ramaders i tradicionals del Pallars.

"La gratitud no és un deure, és un
sentiment espontani.Té a veure amb
aturar-se a reflexionar, amb valorar les
petites coses. Esta lligada a la felicitat
que perdura més enlla del moment."

Gratitud Pallars vol ajudar a desenvolupar una major
consciéncia vers els valors d’aquest territori per tal que la
poblacioé local, els visitants i les empreses -turistiques i no
turistiques- treballin conjuntament, de forma voluntaria, en
la seva conservacio i restauracio.

Per tant, estem davant d'un projecte que implica de
manera transversal tots els agents del territori per treballar
perqué les diferents formes de la biodiversitat que podem
trobar al Pallars siguin un patrimoni viu, per a aquesta i les
properes generacions.




Proposta de candidatura
GRAT}%I&H D Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya

"L'Onic cami que garanteix la
biodiversitat del planeta, és que els
humans la coneguem i aprenguem a
estimar-la."

El projecte Gratitud parteix de la premissa que per a poder
valorar i protegir el nostre entorn, el primer pas a realitzar és
que les persones que hi viuen o el visiten el coneguin.
Nomeés aixi, si no els hi és quelcom d'alié ,el podran estimar.
Estimar la biodiversitat del planeta, i en aquest cas de
Catalunya, és la unica manera de poder-la preservar.

Tot i I'abast local d'aquest, I'objectiu del projecte és crear i
posar a prova una metodologia que sigui aplicable a altres
territoris amb caracteristiques similars i que fomenti la
collaboracio conjunta de poblacié autoctona, visitants i
empreses turistiques per tal de valorar i conservar el
patrimoni cultural i natural i fomentar un turisme
sostenible.

Per fer-ho possible, Gratitud Pallars parteix del treball
realitzat amb el projecte turistic El Cinqué LLac. Aquest és
una ruta circular de senderisme als Pirineus que té inici i
arribada a La Pobla de Segur. Es tracta d’'una ruta de mitja
muntanya, de cinc etapes, que transcorre per camins
ramaders i tradicionals dels Pallars i I'Alta Ribagorca i que
ha estat reconeguda amb el Guardo de Turisme de
Catalunya en la categoria de turisme responsable el 2018.

El compromis amb el territori i la consciéncia ecoldgica sén
dos dels elements essencials que donen caracter a aquesta
proposta de turisme sostenible. Aixi, des dels inicis, al
voltant d'un 10% del preu que paguen els visitants es
destina directament a la recuperacié del patrimoni natural
i cultural vinculat a la ruta. El Cinqueé Llac aposta pel
producte agroalimentari local i promou la minimitzacio de
residus amb la recuperacio d’elements tradicionals com I'us
de carmanyoles de pastor i mocadors de farcell.




Per fer-ho possible, en aquest moment Gratitud Pallars s'articula entorn de 4 grans
eixos d'actuacions, que tenen en el foment i preservacio de la biodiversitat I'eix de les
seves propostes. Aquests quatre eixos son els seguents.

Compensa
la petjada

Estima la
natura

Gratitud Pallars posa en marxa una calculadora
gue analitza la petjada de carboni dels visitants,
és a dir, les emissions de gasos amb efecte
d’hivernacle que un visitant ha emeés de forma
directa o indirecta durant la seva estada a El
Cinque Llac. Amb preguntes molt senzilles es
calcula I'impacte ecologic de cada visita. El
projecte proposa compensar aquesta

petjada directament sobre el territori fent una
donacio a una de les micro-reserves de I'entorn
d’El Cinqueé Llac que Marques de Pastor ha creat
en el marc del projecte, signant acords de
custodia amb ramaders, pagesos i petits
ajuntaments.

Es proposen donacions directes per a la gestio i
conservacio de les micro-reserves de I'entorn d’El
Cinqueé Llac.

Proposta de candidatura

GRAT}JJ%ED Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya



Es tracta d’'una iniciativa de micromecenatge

®
pa I I n a per recollir recursos que es destinaran a

un cami

mantenir i restaurar les parets i murs de pedra
seca dels camins tradicionals per on transcorre
El Cinque Llac. Gratitud Pallars proposa restaurar
cada any un cami diferent.

Gratitud Pallars vol collaborar a impulsar la

s u m a t a I “Setmana del voluntariat” que Marques de

Pastor organitza des de fa anys. Es tracta
d’una setmana de formacio i treball

o . .. L.
I n t r t voluntari que vol donar a coneéixer la técnica
vo u a I a ancestral de la pedra seca, recentment

reconeguda com a patrimoni

mundial per la UNESCO. Els treballs se
centren a restaurar murs i empedrats dels
camins que recorre El Cinqué Llac.

GRAT JTUD

Proposta de candidatura
Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya



LR Proposta de candidatura
GRAT:%I%HD Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya

QUI EN FORMA
PART?

Es un projecte que ens agrada remarcar que en formen part
activa multiples agents del territori, i que per tant, no
pertany a només una administracié o empresa.

La poblaciod local se I'esta fent propi aportant el seu
voluntariat a les diferents activitats que s'han organitzat, les
persones que ens visiten fent donacions i participant d'un
model turistic responsable amb l'entorn o les empreses
locals aportant esforg, coneixement i les xarxes de
collaboracié necessaries.

En aquesta transversalitat i pluralitat d'agents, n'hi ha dos
que exerceixen un paper central de motor de Gratitud: El
Consorci Leader Pirineu Occidental i Marques de Pastor

Consorci Leader Pirineu Occidental

El Consorci és una entitat sense anim de lucre i configurada
com a Grup d’Accio Local (GAL) que gestiona el programa
Leader a les comarques del Pallars Jussa, Pallars Sobira, Alta
Ribagorga i Val d’Aran des del 2009 amb fons del DARP i de
FEADER. La finalitat del Consorci és contribuir a la millora
de la situacio socioeconomica del territori.

Marques de Pastor

Associacio formada per sis cases rurals i una agéncia de
viatges local que ha posat en marxa el producte turistic El
Cinqueé Llac, una travessa de cinc etapes per descobrir els
valors naturals, paisatgistics i culturals al voltant de I'estany
de Montcortés, amb l'objectiu de desestacionalitzar i
internacionalitzar I'oferta turistica, aixi com dinamitzar les
economies locals, mantenir i recuperar el patrimoni i
millorar I'autoestima del territori.




Proposta de candidatura
GRAT}%I&H D Premi Medi Ambient de la Generalitat de Catalunya

LA NOSTRA
CANDIDATURA

El projecte Gratitud considerem que encaixa perfectament en els
valors que es persegueixen des del Premi Medi Ambient de la
Generalitat de Catalunya en la categoria de Iniciatives de
proteccio i millora del medi ambient.

Més enlla de complir técnicament els requisits indicats a les
bases, considerem que és una proposta de valor afegit. Les deu
raons que ens ho porten a afirmar soén:

Primer

Es realitza en un territori on la biodiversitat i el seu encaix amb
I'activitat humana és essencial per al desenvolupament sostenible
del Pallars Jussa.

Segon

Ser capacos de realitzar propostes on encaixin l'activitat ramadera
i agricola tradicional, amb els nous usos turistics, i que es faci amb
la riquesa de la seva biodiversitat (tant de la flora com la fauna),
ha d'esdevenir un pilar de la societat que volem en un futur.

Tercer

No és només un projecte, és una realitat. En aquest moment
Gratitud ja ha realitzat jornades de voluntariat, disposa de 4
santuaris de natura, ha realitzat arranjaments amb apadrinament
de camins o ha participat a les jornades per netejar el Barranc de
Seros.

Quart

Les microreserves del projecte sén petits santuaris de
biodiversitat. Petits aiguamolls, prats de dall o bosquines amb
especies rares o amenacades on l'objectiu és compatibilitzar
conservacio i ecoturisme.




Proposta de candidatura
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Cinque

Caminar el Cinque Llac permet conéixer

I'excepcional biodiversitat de flora del Pirineu i Prepirineu, del
qual les microreserves del projecte Gratitud n'atresoren algunes
de les espécies més singulars.

Sisé

La proposta es realitza de manera transversal, amb diferents
agents implicats, doncs entenem que només des d'una optica
gue incorpori les diferents mirades respecte el territori en podrem
preservar la seva biodiversitat

Sete

En un concepte de gran projecte, es treballa mitjancant petits
projectes focalitzats que amb elements com el Micromecenatge
és capag de fer particep i canviar la manera de relacionar-nos
amb el territori. Des de la creacio de les Micro-Reserves ja s'ha
arrencat el projecte de micromecenatge de 4 espais diferents.

Vuite
Gratitud no és un projecte aillat, sind que -emmarcat en la ruta
del Cinqué Llac- forma part d'una proposta territorial que li dona

sentit i encaix. Es una pedra més d'un mur de pedra seca que ens
marca el cami de la sostenibilitat.

Noveé

Es un projecte que té una visié i aplicacié local, perd que és
completament escalable. La manera de treballar i ser capacos de
conjugar l'activitat humana i la biodiversitat del Pallars i els espais
de muntanya, ha de generar un model extrapolable i escalable
per altres punts del territori catala i internacional.

Dese

Perqué com diu el nostre nom, sentim gratitud i amor pel nostre
territori, i creiem que aquest és un premi que ens pot ajudar a
posar-lo en valor i contribuir a retornar-li una part del que ens ha
donat generacié darrera generacio.




Mira el nostre video
promocional

https://www.youtube.com/watch?v=dARhw7Zg2Ns

Coneix més de nosaltres
al nostre espai web

www.gratitudpallars.cat
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QUE ES GRATITUD PALLARS?

El Consorci Leader Pirineu Occidental, entitat que promou accions per
fomentar els sectors productius i el desenvolupament rural a les
comarques del Pirineu Occidental, i Marques de Pastor, associacio
impulsora del producte turistic El Cinqué Llac, posen en marxa Gratitud
Pallars. Es un projecte que neix amb I'objectiu de fomentar la
conservacio del patrimoni natural i cultural de I'entorn d’El Cinque Llac.
Gratitud Pallars parteix de la constataciéo que cal reforgar el vincle
entre les persones i I’entorn i agrair i retornar a la natura i al territori
tot el que ens aporten. El projecte se centra en El Cinque Llac, una
proposta de ruta circular a peu que parteix de La Pobla de Segur i
recorre camins ramaders i tradicionals del Pallars.

Gratitud Pallars vol ajudar a desenvolupar una major consciéncia vers
els valors d'aquest territori per tal que la poblacié local, els visitants i
les empreses -turistiques i no turistiques- treballin conjuntament, de
forma voluntaria, en la seva conservacié i restauracié. Per tant, estem
davant d'un projecte que implica de manera transversal tots els
agents del territori per treballar perque les diferents formes de la
biodiversitat que podem trobar al Pallars siguin un patrimoni viu, per
a aquesta i les properes generacions.



El projecte Gratitud parteix de la premissa que per a poder valorar i protegir
el nostre entorn, el primer pas a realitzar és que les persones que hi viuen
o el visiten el coneguin. Només aixi, si no els hi és quelcom d'alie ,el
podran estimar. Estimar la biodiversitat del planeta, i en aquest cas del
territoris de LLeida, és la iunica manera de poder-la preservar.

Tot i I'abast local d'aquest, I'objectiu del projecte és crear i posar a prova
una metodologia que sigui aplicable a altres territoris de la provincia amb
caracteristiques similars i que fomenti la col-laboracié conjunta de
poblacié autdctona, visitants i empreses turistiques per tal de valorar i
conservar el patrimoni cultural i natural i fomentar un turisme sostenible.

Per fer-ho possible, Gratitud Pallars parteix del treball realitzat amb el
projecte turistic El Cinque LLac. Aquest és una ruta circular de senderisme
als Pirineus que té inici i arribada a La Pobla de Segur. Es tracta d’'una ruta
de mitja muntanya, de cinc etapes, que transcorre per camins ramaders i
tradicionals dels Pallars i I’Alta Ribagorca.

El compromis amb el territori i la consciéncia ecologica sén dos dels
elements essencials que donen caracter a aquesta proposta de turisme
sostenible.



Per fer-ho possible, en aquest moment Gratitud Pallars s'articula entorn de 4 grans
eixos d'actuacions, que tenen en el foment i preservacio de la biodiversitat I'eix de
les seves propostes. Aquests quatre eixos son els seglients.

Gratitud Pallars posa en marxa una calculadora
que analitza la petjada de carboni dels visitants,
és a dir, les emissions de gasos amb efecte
d’hivernacle que un visitant ha emés de forma
directa o indirecta durant la seva estada a El
Cinque Llac. Amb preguntes molt senzilles es
calcula I'impacte ecoldgic de cada visita. El
projecte proposa compensar aquesta

petjada directament sobre el territori fent una
donacio a una de les micro-reserves de I'entorn
d’El Cinque Llac que Marques de Pastor ha creat
en el marc del projecte, signant acords de
custodia amb ramaders, pagesos i petits
ajuntaments.

Es proposen donacions directes per a la gestid i
conservacio de les micro-reserves de I'entorn d’El
Cinque Llac.



Es tracta d’'una iniciativa de micromecenatge per
recollir recursos que es destinaran a mantenir i
restaurar les parets i murs de pedra seca dels
camins tradicionals per on transcorre El Cinque
Llac. Gratitud Pallars proposa restaurar cada any
un cami diferent.

Gratitud Pallars vol col-laborar a impulsar la
“Setmana del voluntariat” que Marques de
Pastor organitza des de fa anys. Es tracta

d’'una setmana de formacié i treball voluntari
qgue vol donar a coneixer la técnica ancestral
de la pedra seca, recentment reconeguda com
a patrimoni mundial per la UNESCO. Els
treballs se centren a restaurar murs i
empedrats dels camins que recorre El Cinque
Llac.



QUI EN FORMA PART?

Es un projecte que ens agrada remarcar que en formen part activa maltiples
agents del territori, i que per tant, no pertany a només una administracio o
empresa. La poblacio local se l'esta fent propi aportant el seu voluntariat a
les diferents activitats que s'han organitzat, les persones que ens visiten
fent donacions i participant d'un model turistic responsable amb l'entorn o
les empreses locals aportant esforg, coneixement i les xarxes de
col-laboracié necessaries.

En aquesta transversalitat i pluralitat d'agents, n'hi ha dos que exerceixen un
paper central de motor de Gratitud: El Consorci Leader Pirineu Occidental i
Marques de Pastor

El Consorci és una entitat sense anim de lucre i configurada com a Grup
d’'Accié Local (GAL) que gestiona el programa Leader a les comarques del
Pallars Jussa, Pallars Sobira, Alta Ribagorga i Val d’Aran des del 2009 amb
fons del DARP i de FEADER. La finalitat del Consorci és contribuir a la
millora de |la situacié socioecondmica del territori.

Associacio formada per sis cases rurals i una agéncia de viatges local que
ha posat en marxa el producte turistic El Cinque Llac, una travessa de cinc
etapes per descobrir els valors naturals, paisatgistics i culturals al voltant
de I'estany de Montcortes, amb [|'objectiu de desestacionalitzar i
internacionalitzar |'oferta turistica, aixi com dinamitzar les economies
locals, mantenir i recuperar el patrimoni i millorar I'autoestima del territori.
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L'ESPAI WEB

L'estructura web parteix com a premissa de funcionament dels seglients

elements:

1.Navegacio facil i intuitiva.

2.Tractament de la imatge .

3.Aplicacions web especifiques.

4.Diferents idiomes (catala, castella, anglés i francés).

5.Espais vius i dinamics, amb enllagos externs i actualitzacié de la
informacio.

Aixi doncs, amb aquestes premisses |la web respon a una arquitectura
senzilla organitzativament i visualment, perd amb diferents matisos
importants a tenir present.

Primer

Doble possiblitat de menu de navegacidé tal i com es recull a la imatge.
D'aquesta manera s'articula una arquitectura amb diferents vies d'accés ,
facilitant la navegacié per part dels usuaris

cm‘rﬁmn
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A partir d'aquest espai central, i mantenint el menu de navegacidé principal
com a constant en tots els passos, l'usuari pot navegar entre els diferents
apartats.

Segon

Des de l'espai es generen diferents enllagos, com es pot comprovar amb
els enllagos a l'espai i entrades del blog (per facilitar la interaccié amb
els usuaris), els videos incrustats a You Tube o els diferents links a
projectes complementaris.

Tercer

Si fins aquest punt estem davant d'un espai web amb arquitectura i
funcionament entre web tradicional i espais 2.0, I'espai Gratitud Pallars fa
un pas més i posa a disposicio de tots els seus usuaris eines especifiques
que potencien els valors i eixos anteriorment indicats.

Aixi doncs, volem destacar especialment quatre espais.

En aquest entorn, els
usuaris poden escollir en
quin projecte convertir-se
en padrins.

En aquest casos, el fet de
convertir-se en padrins
poden escollir diferents
imports, que soén
recompensats en funcio
de la modalitat escollida.

Amb 'apadrinament
també es pot anar fent un
seguiment de l'estat
d'assoliment de fons per
a poder desenvolupar el
projecte especific.



Amb aquest espai es genera un entorn de visualitzacié rapida de l'estat
de les diferents donacions i projectes, de manera que es pot realitzar
aportacions econdomiques en concepte de micromecenatge en els
diferents projectes plantejats com sén les microreserves.

Si a nivell tecnic informatic I'espai dedicat al voluntariat no representaria
cap innovacio tecnologica, si que es dona especial importancia a aquest
en l'arquitectura web per diferents motius:

1.Creaci6 de producte turistic diferencial i amb elevat valor afegit
2.Creaci6 de producte turistic en una modalitat nova i que posa de relleu
els valors etics que pot tenir associats el turisme.
3.1, com diem des de l'espai web, per tres bones raons:
a.Fer nous amics
b.Treballar en espais meravellosos
c.Saber que el teu esfor¢ ajuda a recuperar el patrimoni i fer del moén
un indret més agradable per viure.



Aquest és un dels espais que s'ha treballat amb més cura i atencio,

doncs es desenvolupa una eina propia que permet als visitants i turistes
dues coses molt importants:

1.- Calcular |la petjada de carboni que genera amb les seves vacances

2.- Compensar aquesta petjada contribuint a les microreserves



CONEIX MES DEL NOSTRE ESPAI

El projecte Gratitud Pallars complementa la seva pagina web amb un
treball on-line compartit, on també en destaca el seu video promocional i
les actuacions portades a terme de manera activa a les xarxes socials.

https://www.youtube.com/watch?v=dARhw7Zg2Ns

Per tal de valorar tots els elements exposats en la notra candidatura,
coneixer amb major profunditat el nostre treball periodistic i com aquest
esta contribuint a transformar el territori, ens podeu trobar al segient

enllac.

La millor manera de conéixer l'estructura de la nostra web, és fer-hi una
passejada!!

www.gratitudpallars.cat



LA NOSTRA CANDIDATURA

El projecte Gratitud Pallars encaixa perfectament en els valors que es
transmeten des del Premi Pica d'Estats. Optem a la categoria
d'internet, doncs la nostra plataforma web és la punta de llanga del
projecte.

Considerem que un treball periodistic és important que vagi més enlla;
que no nomeés sigui una publicacidé -en el nostra cas on-line - sin6é que
sigui capac de traspuar a la societat per tal de transformar-la i fer-la
quelcom millor per a les generacions futures.

Aixi doncs, entenent aquest treball periodistic com una part essencial
d'un projecte transformador del model economic i social de casa
nostre, creiem que és la manera com una actuacid periodistica és
capa¢ d'esdevenir quelcom més que trascendeixi a les xarxes virtuals.

Més enlla de complir amb els requeriments administratius del guardo,
considerem que la nostra és una candidatura de valor afegit
fonamentada en els segiients 5 eixos



El treball periodistic en format web és
técnicament un espai dinamic, viu, amb
continguts de qualitat que generen una
bona experiencia d'usuari.

L'arquitectura web permet de manera
intuitiva poder coneixer i participar
activament del projecte Gratitud.

Ser capacgos de
encaixin l'activitat

realitzar
ramadera

propostes
agricola

tradicional, amb els nous usos turistics, i
que es faci amb la riquesa de la seva
biodiversitat, ha d'esdevenir un pilar de la
societat que volem en un futur.

Les microreserves del projecte sén petits
santuaris de biodiversitat. Petits aiguamolls,
prats de dall o bosquines amb especies
rares o amenagcades on I'objectiu és
compatibilitzar conservacié i ecoturisme.

No és només un projecte, és una realitat.
Des d'un treball periodistic on-line s'ha
estat capac¢ d'incidir directament en el
territori.

En aquest moment Gratitud ja ha realitzat
jornades de voluntariat, disposa de 4
santuaris de natura, ha realitzat
arranjaments amb apadrinament de camins
o ha participat a les jornades per netejar el
Barranc de Seros.




Gratitud no és un projecte aillat, siné que -
emmarcat en la ruta del Cinque Llac- forma
part d'una proposta territorial que li dona
sentit i encaix.

Aquest projecte encaixa perfectament amb
I'estrategia turistica de la Diputaciéo de
Lleida, en consonancia amb la seva
estrategia de posicionament, que com
recull el Pla Estrategic: "Volem que Lleida
sigui una destinacié sostenible lider en
turisme d'interior i muntanya”.

Es una pedra més d'un mur de pedra seca
que ens marca el cami de la sostenibilitat
al conjunt de les terres de Lleida.

La proposta es realitza de manera
transversal, amb diferents agents
implicats, doncs entenem que només des
d'una Optica que incorpori les diferents
mirades respecte el territori en podrem
preservar la seva biodiversitat.

Per tant, el nostre treball periodistic on-
line ens permet assolir elements de
transversalitat territorial real.

"Perque com diu el nostre nom, sentim gratitud i amor
pel nostre territori, i creiem que aquest és un premi
que ens pot ajudar a posar-lo en valor i contribuir a
retornar-li una part del que ens ha donat generacio

darrera generacio."
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Imatges del suport promocional




£s el punt neurdlgic de la informacié
turistica de la comarca i l'espai on
s'expliquen els valors del seu patri-
moni cultural i natural. Ofereix una
experiencia afractiva d'oci, mostra
els alractius de la comarca del Pa-
llars Jussa i motiva els visitants a
descobrir els seus paisatges, llegat
historic, recursos, productes i serveis.
Es fracta d'un espai de visita im-
prescindible per a qui vulgul conéi-
xer el Pallars Jussa, saber quines son
les opcions per fer visites | activitats i
gaudir dels productes locals | de
l'oferta furistica.

També és el Centre de Visitants del
Geopare.

Epiceie




s Una comarca amb una
agricola | ramadera. Aquesta adicié
om a fera de pas en el recorregut de la
i han permés construlr, durant anys, un fic
sgrealimentar

Entre les molles maneres de cuinar el corder del Pallars destaca la re-
epta millendria de

a girella, I'Onic embolit de carn de corder, amros,
Jlivert

ala nosira comarca destaquen alfres pro
om la vedella ecologica, els derivats del pore [xelis, seca
llonal, allioli de codany, coques de recapte, panadons, vi, cerveses,

ors | finaiment la mel. les melmelades | les galetes que aporten la
part dolca, acaben de con

igurar I'oferta que lrobareu,
Us anime

1@ entrar als comergos | a seure als restaurants del Pallars.
Segur que no us en penedireul
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